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За  
специфікою 
виробництва 

За місцем 
продажу 

За спеціалі-
зацією 

Виробники лікарських засобів, які мають косметичний сегмент 
виробництва 

Виробники тільки косметичних засобів 

Продається всюди: косметика класу “мас-маркет” 

Продукція продається в спеціалізованих магазинах 

Продукція продається тільки в аптеках 

Виділення 
окремої 
ринкової 
ніші (спеці-
алізація) 

Створення лінійки засобів для всіх можливих косметичних 
проблем. Максимальне охоплення всіх можливих ринкових 
ніш. Створення нових ніш 

Засоби тільки для сухої шкіри 

Мережевий маркетинг 

Косметика для немовлят, вагітних і 
породіль 

Професійна лікувальна косметика для 
доопераційного та постопераційного 
періоду в косметичній хірургії 
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